
O poder de se conectar com as pessoas

Como fazer uma rede online e ganhar dinheiro com isso
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A IMPORTÂNCIA DE
REDE DE NEGÓCIOS




Nos negócios, a excelente rede de contatos é a chave para gerar exposição e vendas. Mesmo que sua única prática em rede esteja tentando conseguir um emprego, você terá o básico necessário para entender a dinâmica. Toda a rede consiste em gerar contatos e depois personalizá-los de uma maneira que beneficie ambas as partes. Em uma entrevista de emprego, você está entrando em contato com um empregador, discutindo as necessidades da empresa, expondo suas habilidades e possíveis maneiras de beneficiá-los, e eles pagam para contratá-lo, se for o caso. Se você já conseguiu um emprego, criou algum tipo de rede.

É óbvio, no entanto, que a quantidade de tempo que leva para conseguir um emprego é exaustiva. Acrescente a isso a imensa competição nos dias de hoje por cada vez menos empregos, e você sabe que o trabalho em rede da maneira antiga vai colocá-lo em desvantagem. Ele rouba muito tempo e pode ou não gerar os resultados necessários. É por isso que mais e mais pessoas estão pulando na Internet para aprender como se conectar online. O poder de se conectar com outras pessoas, estejam elas na sua cidade ou não, é bastante aprimorado na Internet, em vez de depender de encontros cara a cara. Algumas das mesmas estratégias se aplicam, mas aqui agora, você tem a oportunidade de aumentar bastante 1) o número de contatos que pode fazer em um determinado período de tempo e 2) as chances de que você tem o que elas precisam. Amarre essas duas oportunidades a um produto ou serviço,

Neste breve relatório, você aprenderá como fazer esses contatos e criar essas oportunidades para que elas tenham o maior impacto. Sejamos claros: qualquer pessoa pode acessar a Internet e começar a entrar em contato com as pessoas. Quantos deles obtêm respostas? Quantos deles têm um plano para capitalizar essas interações? Quantos deles sabem quais ferramentas e caminhos eles podem adotar para explodir sua exposição on-line? Que erros estão cometendo e que você pode evitar lendo este relatório? Esse é o tipo de informação que você encontrará aqui.

Se você está no mercado de trabalho em uma economia apertada, sabe que apenas enviar currículos não é o caminho para conseguir que alguém lhe escreva de volta. Você precisa saber como localizar pessoas interessadas em quem você é e, em seguida, ter o que elas querem para obter uma resposta. A Internet pode facilitar essas interações, mas também pode facilitar a ignição de suas consultas, especialmente se elas tiverem uma sensação de spam. Ninguém gosta de ser comercializado de maneira impessoal e comercial. De fato, a maioria das pessoas está tão cansada dessas tentativas que as exclui ou as denuncia rapidamente como spam. É por isso que a primeira coisa que você precisa entender quando
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conectar-se com pessoas on-line é que a qualidade de sua interação exige que você comece com o pé direito.






QUE TIPOS DE CONEXÕES ESTÁ GERANDO?


A última coisa que alguém quer é ser pego em uma festa com aquele tédio que gasta todo o seu tempo conversando sobre si mesmo e nunca deixando que você fale uma palavra de maneira negativa. Esse mesmo comportamento ofensivo se repete repetidamente no marketing on-line, em alguma tentativa de convencer os outros de que eles devem comprar algum produto, quando os profissionais de marketing ainda não determinaram o que seu público mais deseja deles. Se eles tivessem tempo para descobrir por que as pessoas estão se conectando, teriam muito mais facilidade em converter o contato em uma conexão pessoal que gera um seguidor fiel e não apenas um comprador único.


DUAS MANEIRAS DE FAZER UMA CONEXÃO

Uma conexão pode ser forçada ou atraída. Uma maneira não é melhor que a outra on-line e você pode estar implementando as duas estratégias ao mesmo tempo. Uma conexão forçada é aquela em que você é ativo em ir a locais de rede, como fóruns e grupos on-line, e envolver ativamente participantes lá para conhecer mais pessoas.

A outra maneira de atrair conexões é através de estratégias como o Search Engine Optimization e através de um bom conteúdo. Você coloca algo de grande valor e, é claro, as pessoas que o encontrarem através de links que você coloca estrategicamente na Web serão atraídas por suas ofertas.

Em um cenário, você está indo para as pessoas; em outro, eles estão voltando para você. Em uma conexão forçada, você saberá por que as pessoas estão se reunindo em um determinado local e sobre o que elas mais querem falar. Existem dados demográficos específicos dos sites que você pode descobrir facilmente, seja por observação ou por análise com ferramentas como www.quantcast.com.

Por outro lado, quando você atrai pessoas de vários sites de redes sociais, pode ser uma surpresa, mas elas podem ser atraídas por razões que você nunca considerou. Esse é o ouro escondido e
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seu futuro caminho para a riqueza. Depois de descobrir por que as pessoas são naturalmente atraídas por você e seu site, esse é o seu nicho. No começo, sim, você começa com um nicho forçado - de preferência um que seja amplamente lucrativo -, mas depois precisa torná-lo exclusivamente seu. Como você vai fazer isso? Compreendendo como você gerou as conexões naturais que correram para o seu site sem muito esforço de sua parte. Eles viram algo importante em você, mesmo que você não o veja. Depois disso, é uma questão de ouvir o que eles mais querem falar e aprender a lançar produtos e serviços que os ajudarão mais.





PRATICAR A ARTE DE
OUVINDO


As primeiras palavras de uma conexão online nunca devem ser sobre vendas. O potencial para uma conexão de longo prazo é imediatamente destruído se você tentar comercializar com uma pessoa antes mesmo de aprender o que ela quer. Destrói a confiança e desativa as pessoas imediatamente. Essa abordagem funciona para comerciais de televisão em que seu público é uma gota passiva no sofá; é uma sentença de morte on-line em que as pessoas participam ativamente, especialmente em sites de redes sociais. Aproveite o tempo para ouvir o que as pessoas estão discutindo e conhecer o contato antes de tentar comercializar ativamente para ele / ela.

Dito isto, é importante ouvir com o entendimento de que você está procurando maneiras de ajudar a criar valor na vida de outra pessoa por meio de suas ofertas de vendas. A conversa deve ser natural e, no entanto, também deve ser direcionada para produzir algum benefício para ambas as partes. Para você, pode ser uma venda; para eles, está tendo algum problema resolvido ou facilitando suas vidas. Ninguém vai reclamar se você conseguiu alcançar esse resultado e também vendeu algo enquanto estava no mercado - seria uma situação em que todos ganham, tanto para o cliente quanto para você.


SOLICIT FEEDBACK

Quando você se encontra com alguém online pela primeira vez, você pode ser tentado a comercializar imediatamente com ele. Em vez disso, solicite feedback sobre o que atraiu o visitante ao seu site. Essas são informações valiosas que podem ajudá-lo a adaptar seu conteúdo e suas ofertas às maiores necessidades do seu público.

Existem várias maneiras de solicitar feedback. Você pode criar uma enquete e pedir às pessoas para participarem. Você pode oferecer um desenho com um prêmio por participar da enquete. Você pode enviar um e-mail solicitando às pessoas
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opiniões. Você pode até convidá-los para um fórum onde outras pessoas estão discutindo coisas importantes para eles. A chave é fazer um contato inicial que não seja ameaçador e que também ajude a preparar o cenário para como você pretende interagir com seu público no futuro.


PRESTE ATENÇÃO A PADRÕES

Ao começar a gerar um diálogo aberto com seus visitantes, você perceberá algumas preocupações comuns que todos eles têm e que os atraíram para o seu site. Você pode estar vendendo fraldas em seu site, mas o que as mães que visitaram realmente adoram são as bolsas de fraldas que não vazam, ficam na moda e são ecológicas. Sem discutir com esses visitantes, você pode perder uma grande oportunidade de adicionar um produto que já tenha um público pronto esperando para comprar. É por isso que ouvir é tão importante para suas conexões online.





PLANEJE OS SEUS FLUXOS

Se você fosse um consultor tentando fazer uma apresentação para ser contratado para fazer um trabalho para uma empresa, preste muita atenção ao que está dizendo, o que seu cliente deseja e como pretende lucrar com a interação. No entanto, pouquíssimos profissionais de marketing na Internet prestam atenção exatamente em como eles irão gerar receita com todas as suas interações. A oportunidade de conhecer muitas pessoas on-line é tão grande que elas ficam presas à emoção de criar redes e construir uma base de seguidores e esquecem completamente que precisam converter essas conexões em clientes pagantes para obter lucro. Onde eles erraram? Eles não conseguiram planejar seus futuros fluxos de renda.


COMO lucrar com suas conexões

Existem algumas maneiras experimentadas e verdadeiras de lucrar online. Tudo o que você precisa descobrir é como fazer com que seus contatos entrem em um funil de vendas que oferece várias oportunidades de lucrar com a conexão deles com você. Primeiro, vamos examinar as formas tradicionais de ganhar dinheiro online.

· Venda de produtos e serviços

Você pode criar seus próprios produtos ou fazer um inventário de produtos de varejo que você compra por atacado. Os infoprodutos são uma excelente opção para empresas on-line, mas tudo o que pode ser enviado é uma possibilidade de venda on-line.

· Coletando Comissões de Afiliados
Você pode promover e vender produtos de outras pessoas e receber uma




- 5 -

comissão afiliada sobre eles. Existem vários bancos afiliados que permitem escolher ofertas relevantes para o seu conteúdo e comercializá-las em seu site, publicando um pequeno link ou snippet de código em suas páginas HTML.

· Recrutamento de outras pessoas para programas de referência
Os programas de referência em várias camadas oferecem ótimas maneiras de ganhar dinheiro com o recrutamento e a redução de receita. Se você recrutar um verdadeiro ganhador de dinheiro, também poderá receber uma comissão por suas vendas, dependendo de como o programa é executado.

· Dólares de publicidade

Os anunciantes estão interessados ​​em personalidades on-line relevantes para seus nichos demográficos e quem promoverá seus produtos. Oferecer algum espaço publicitário em troca de dinheiro é uma maneira de lucrar com as conexões que você gerou como um público-alvo focado para seus anúncios.


Estas são algumas das maneiras pelas quais as pessoas ganham dinheiro online. No entanto, mantenha os olhos abertos para novas oportunidades, pois a Internet tem uma maneira de explodir tecnologias e de fazer negócios da noite para o dia.





CRIE SUAS VENDAS
PROMOÇÕES

Depois que você souber como vai lucrar com suas conexões, precisará começar a desenvolver algumas promoções de vendas planejadas. Você desejará criar várias listas, separando seus contatos em dados demográficos ou em faixas de renda, para saber a qual promoção eles responderão melhor. Você não deseja comercializar pessoas de baixa renda com itens grandes e caros, mas também não oferece itens baratos para clientes em potencial. Cabe a você decidir como separará suas listas, mas, geralmente, você deve ter pelo menos três conjuntos de categorias e três promoções de vendas em um determinado momento.


O FUNIL DE VENDAS

Depois de ter uma lista de produtos e serviços que você sabe que são do interesse de seus espectadores, é necessário configurar um funil de vendas para comercializar para as pessoas que acessam seu site. Inicialmente, como discutido, você irá se conectar e ouvir as informações de qualquer novato para determinar em qual grupo ele pertence. Se ele não se identificar, adicione-o a um grupo básico que comece com baixa produtos ou serviços de alto valor / custo.
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A cada passo do processo, você tentará determinar (com base em suas ações) se você está fazendo marketing para ele corretamente e se está obtendo sucesso. A maneira de fazer isso é acompanhar o que ele está comprando e, em seguida, ter um leque de promoções pronto para lançar quando ele escolher alguma coisa. Cada promoção pode ter três níveis, e cada nível pode oferecer cinco a dez produtos inicialmente. Você apenas alterna os produtos em um nível até que ele morra, então você pode promovê-lo para outro nível ou continuar oferecendo outros produtos no mesmo nível.


Cronometre suas promoções de vendas

Planejar um ano antes do tempo não é tão absurdo. Quando o Natal terminar para este ano, você desejará pensar no Natal para o próximo ano. Como você planeja ganhar dinheiro com as diferentes preocupações que surgem de diferentes questões a cada mês? Se você entende a sociedade, entende que há algumas tendências importantes que acontecem de vez em quando, como época de impostos, feriados e ocasiões especiais. Não basta comercializar como se nada disso estivesse acontecendo em segundo plano. Em vez disso, procure programar suas promoções de vendas para usar o que pode ser o principal na mente de todos quando elas forem lançadas. Dessa forma, você tem mais chances de fazer uma venda, e as pessoas apreciarão o fato de você estar interessado no que as preocupa.






GERANDO GRANDE EXPOSIÇÃO

Cada promoção de vendas deve ter uma campanha de vendas planejada projetada para gerar a maior exposição e receita com isso. A exposição, em termos da Internet, nada mais é do que o número de olhos que você vê e vê sua oferta. Não é tão chique quanto a palavra soa. Felizmente, você não precisa enviar ninguém na esquina com uma placa de sanduíche para gerar grande interesse por suas promoções on-line. Você pode fazer isso por meio de uma web cuidadosamente criada de interações sociais e propagação de sites.


REDES SOCIAIS DE MINERAÇÃO

Assim como você começaria seu negócio offline em rede com a rede social mais próxima de amigos e familiares, você fará o mesmo online. As plataformas que você usará são sites como Facebook.com, Twitter.com, LinkedIn.com, StumbleUpon.com e Digg.com. Todas essas redes sociais têm o potencial de criar uma exposição maciça para suas ofertas, mas antes que você tenha





- 7 -

oportunidade, você precisa criar a rede online para se preparar para o dia em que lança sua grande promoção de vendas.

Comece criando um perfil que fale sobre quem você é e seus interesses comerciais. Encontre outras pessoas para vincular a você com base em interesses semelhantes, pois essas serão as pessoas com maior probabilidade de se interessar pelo que você está vendendo. Não faça marketing para eles ativamente até ter uma promoção de vendas em mente. Caso contrário, fique satisfeito com a criação de contatos de amigos e seguidores para se preparar para o dia em que você usará esses sites para obter exposição para suas vendas.

Depois de ter contatos suficientes, você pode usar as atualizações de status nesses sites para atualizar, de maneira rápida e eficiente, as pessoas em suas últimas promoções de vendas. Todo o trabalho árduo necessário para criar o perfil e construir a rede acabará por colher mega dividendos em termos de marketing poderoso rapidamente. Sempre mantenha a autenticidade; evite enviar spam a pessoas ou fazer qualquer coisa que possa expulsá-lo do site e você poderá continuar usando essas plataformas como uma maneira de ganhar exposição, mesmo que não possa solicitar pessoas diretamente.


USE OUTRAS ESTRATÉGIAS PARA GANHAR EXPOSIÇÃO DEMAIS

Não pare apenas com redes sociais. Acesse fóruns, grupos e blogs para encontrar públicos-alvo ativos que possam estar interessados ​​em suas promoções de vendas. Não solicite diretamente; no entanto, você pode contribuir para conversas em andamento e adicionar um link ao seu site quando for relevante. Quando os profissionais de marketing da Internet falam que o tráfego é o caminho para a riqueza, eles estão falando dos milhões de conexões que você faz em vários sites que estão dispostos a voltar e dar uma olhada no seu site. A colocação de um link para suas ofertas, no entanto, não garante que você tenha conseguido alguém para se conectar a você. É como você trata essa pessoa quando ela interage com você que determina se a pessoa fica e compra ou se ela se afasta.

Lembre-se de que nem todos processam as informações da mesma maneira. Algumas pessoas preferem ouvir suas informações, enquanto outras querem ver algo para entendê-las. Ainda assim, outros preferem uma abordagem sensível / delicada para "entender o assunto". Ao utilizar o marketing presencial, você pode dizer o que o seu cliente prefere pela maneira como ele interage com você e pelo idioma que ele / ela usa. On-line, você pode obter parte disso através do idioma ao discutir coisas de um lado para outro em um fórum, mas na verdade não verá isso de um visitante anônimo no seu site. É por isso que é importante oferecer aos visitantes algo tangível que fale com eles no idioma deles. Isso é feito oferecendo informações de áudio, visuais e cinestésicas no site que podem atrair cada um dos três grupos.

Os vídeos, por exemplo, atraem pessoas que processam informações visualmente. Existem tantos viciados no YouTube quanto pessoas que adoram



- 8 -

baixar música. Ainda assim, algumas pessoas precisam sentir um livro nas mãos para se sentirem confortáveis. Ao procurar fazer conexões, esteja ciente do ambiente e do público. Atrairá pessoas que preferem um estilo de comunicação a outro. Seu trabalho é combinar isso e oferecer um pouco desse estilo em suas páginas de vendas para que, quando voltarem, tenham um relacionamento instantâneo com você. Além de fortalecer a conexão, também cria uma exposição mais ampla para você ter seu conteúdo em vários formatos, de vídeo a áudio e até livros em formato físico.

Ao começar a ganhar presença na Internet em todos esses sites de alto tráfego e transmitir algumas dessas conexões para o seu próprio site, você descobrirá que fica cada vez mais difícil gerenciar todas essas conexões. Você pode achar que leva cada vez mais tempo para comentar e promover seus links. Você não quer gastar tanto tempo socializando na Internet que não tem tempo suficiente para planejar lançamentos de novos produtos e fechar grandes negócios. A resposta é aprender a automatizar suas conexões, mantendo um toque pessoal quando necessário.

Na próxima seção, discutiremos algumas das ferramentas a serem usadas não apenas para criar maior exposição e muito mais novas conexões, mas também para simplificar e tornar suas interações mais eficientes. A idéia é explorar suas interações para que o que você retransmitir em uma interação atenda não apenas a um cliente, mas a muitos clientes. À medida que mais pessoas encontram valor em suas interações, quer você tenha conversado pessoalmente com elas ou não, elas retornam cada vez mais ao seu site. Se você os encoraja a trazer seus amigos com eles, através da geração de programas de referência ou afiliados que criam oportunidades de renda para eles também, você não apenas amplia suas conexões, mas também os capacita a construir seus negócios para você.





FERRAMENTAS PARA GERIR SUA
LIGAÇÕES

Na sua vida pessoal, você sabe que se perder o aniversário de alguém, é provável que ele se sinta menosprezado. No entanto, as pessoas não tentam fazer com que suas conexões on-line sejam especiais e importantes apenas porque são amigos virtuais. Às vezes, pode ser uma simples questão de se sentir oprimido. Não há problema em conversar com 20 ou 30 pessoas on-line, mas o que acontece quando suas conexões chegam às centenas e milhares? O poder da Internet torna tão fácil a conexão que esses números que seriam impossíveis em uma situação presencial são uma possibilidade real para muitos profissionais de marketing na Internet. Se você deseja continuar gerando o mesmo sucesso com suas conexões quando tinha apenas algumas,





- 9 -

Planeje suas interações

Neste ponto, não apenas as pessoas esperam ouvir de você, mas você pode perder uma grande parte do seu público se ficar subitamente calado. Isso torna muito difícil quando você deseja dedicar algum tempo para desenvolver alguma outra área de seus negócios e seu público de amigos ou seguidores está exigindo atenção. É por isso que você precisa alimentá-los regularmente, planejando suas interações.

Vamos dar um exemplo. Digamos que você entrou no Twitter e cultivou milhares de seguidores. Obviamente, você não pode prestar atenção a todos individualmente e não pode estar online 24 horas por dia pessoalmente. No entanto, você pode gerenciar essas interações e até agendá-las para que não interfiram em outras atividades que você está realizando para gerar renda. Dê uma olhada nos vários aplicativos de terceiros, como TweetLater.com e TweetDeck.com, que permitirão visualizar o fluxo, responder a perguntas e até agendar suas interações por dias em que você simplesmente deseja ficar offline, mas continue sua presença on-line virtualmente. Os aplicativos são gratuitos e facilitam muito a sua vida.

Não apenas seu público ficará emocionado, mas você também poderá planejar seus tweets para lançar uma promoção a cada passo do processo, sem precisar estar no terminal do computador para fazer isso. É uma maneira de estar presente em tempo real, mesmo quando você pode tirar uma soneca na praia se bronzeando no momento em que a promoção do seu produto acontece on-line.


CATEGORIZAR GRUPOS ESPECÍFICOS-ALVO

Categorize sua lista de amigos e seguidores, especialmente se você tiver os endereços de e-mail deles e estiver fazendo marketing para eles por e-mail. Isso ajudará você a lançar várias promoções ao mesmo tempo e a obter melhores resultados com suas ofertas. Obviamente, é mais fácil ter apenas uma lista de pessoas e usá-la no mercado de massa, mas essa não é uma maneira muito eficiente de comercializar para as pessoas ou fazê-las se sentirem especiais. É como o boletim onipresente que aparece na sua caixa de entrada de e-mail que você sabe que foi transmitido para uma lista inteira. Quão especial é isso? Não muito, e as pessoas entendem quando estão sendo ouvidas e quando suas necessidades estão sendo atendidas. Aprender a categorizar e realmente entender a conexão que você gerou é a chave para escolher produtos e serviços que agregam valor a essa pessoa. Se houver uma correspondência,

Você mesmo pode configurar várias listas de e-mail no painel de controle de cada site que você possui. Isso rapidamente se torna pesado e pode causar o envio de emails cruzados quando um cliente está visitando dois ou mais de seus sites. Nesse caso, você deseja uma lista central para todos os seus sites. Você deseja categorizar essa lista central, criar promoções para elas e cronometrar a frequência do contato de acordo. Use um serviço como o AWeber.com para liberar seu tempo para criar as promoções e entender as informações do cliente.
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necessidades. Permita que outra pessoa faça o trabalho minucioso de enviar, responder e gerenciar várias listas de contatos.


GERENCIAR FREQUÊNCIA DE INTERAÇÃO

Depois de ter uma lista categorizada e as promoções de vendas planejadas, é necessário determinar qual é a frequência de interação adequada para cada lista. Você também precisa ser flexível para alterar essa frequência se mais interesse for gerado. Digamos que você tenha uma lista de assinantes do conteúdo do site, mas que nunca compra nada. Deseja perder tempo prestando muita atenção a este grupo como grandes gastadores? Você deseja que eles tenham a mesma qualidade de atenção, mas talvez não seja tão importante dar a eles sua atenção pessoal. Nesse caso, você desejará oferecer interações que eles mesmos possam gerenciar e determinar a frequência. Ofereça-lhes perguntas frequentes, interações em grupo e discussões no fórum. Em algum momento, eles serão convertidos em clientes, mas podem demorar a surgir e gerar renda.

As pessoas que estão comprando ativamente são importantes para manter contato e determinar melhor suas necessidades. Você pode ter um nível mais alto de interação, interação mais frequente e interação pessoal, dependendo de como eles reagem. Você não deseja enviá-los por spam, mas quer ter certeza de que eles sabem que você os está ouvindo e estão interessados ​​em determinar as soluções que ajudarão a tornar suas vidas mais ricas e fáceis.



CRIE UMA WEB DE GRUPOS

À medida que você reúne mais e mais pessoas em redes sociais, blogs, fóruns de discussão e grupos diferentes, não é necessário atualizar todos manualmente. Você pode nem querer enviar e-mails para essas pessoas, pois isso violaria os termos de serviço que não permitem solicitações ativas. Nesse caso, você precisa ser esperto sobre como atualizar todas essas pessoas quando algo novo surgir. É necessário vincular o maior número de sites para que, ao atualizar um site, todos os outros sites também sejam atualizados com links.

Existem aplicativos e serviços de terceiros que permitem fazer isso para que você possa obter o máximo de exposição de cada cópia ou atualização que você escreve. No Facebook.com, por exemplo, você pode usar o FriendFeed para vincular suas atualizações de status do Twitter e do Facebook. Ele também permitirá que você adicione atualizações às coisas encontradas no StumbleUpon.com e aos favoritos no Delicious.com. Imagine que você escreve uma página de vendas, adiciona um link com um cabeçalho atraente no Twitter e o FriendFeed a publica automaticamente no seu público do Facebook. Essa é a maneira de fazer o melhor uso do seu tempo.

Não seria ótimo se você pudesse fazer isso com press releases e artigos? Você pode! Obtenha um serviço de terceiros que postará seu conteúdo em vários sites gratuitos de artigos e que serão vinculados ao seu próprio site. Vai custar-lhe um
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pouco, mas a exposição obtida será muito maior do que se você passasse alguns dias adicionando manualmente esses links. Isso libera seu tempo e aumenta muito seu público.


REDE COM GRUPO PRINCIPAL

Para preparar a bomba para uma promoção de vendas ou expor mais seu conteúdo, tente encontrar pessoas nas quais você possa confiar para comentar, adicionar como favorito ou avaliar seus links e conteúdo. Faça o mesmo por eles. Faça uma rede com essas pessoas para promover as ofertas e o conteúdo uns dos outros. Isso aumentará substancialmente sua reputação e credibilidade na Internet, se outras pessoas estiverem recomendando seus produtos e serviços. No Facebook, você pode usar um aplicativo de terceiros chamado NetworkedBlogs para listar seu blog, por exemplo. Encontre blogs semelhantes que possam ter leitores interessados ​​no que você escreve e siga-os. Freqüentemente, esses blogueiros retribuem o favor seguindo seu blog e classificando-o também.

Esta é uma forma de relações públicas gratuitas. Dá aos novos leitores a impressão de que seu blog é popular e nada atrai sucesso como mais sucesso. Depois que um grupo principal de pessoas ingressar, comentar e classificar seu conteúdo, além de promover você e sua empresa, eles ajudarão você a construir sua empresa através do poder das conexões. Certifique-se de retribuir o favor, oferecendo-lhes algo de valor para manter seu interesse, como um programa de indicação ou um bônus de inscrição para cada nova pessoa que atrair para o seu site.





































- 12 -
image1.jpeg




